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L'innovation pour moteur

Le bureau d'études de Charvet Industries se compose de cing ingénieurs.

BN Véritable force de
I'entreprise, le service R&D
compte cing personnes qui
travaillent a la mise au point
de nouveaux produits. Char-
vet Industries dépose
d'ailleurs régulierement des
brevets pour protéger ses
innovations. “Nous avons
récemment présenté un nou-
veau dispositifd affichage tota-
lement étanche’, donne en
exemple Christophe Quatrini.

En ce moment, les équipes
planchent sur l'accessibilité
del'information pourles défi-
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Les innovations permettent
d'afficher des messages toujours
| plus attractifs.
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pécialisée dans I'affichage
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aux voyageurs et travaille a la mise mpmm de
nouvelles solutions. s
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cients visuels. “Les informa-
tions pourraient alors étre
transmises grdce @ un message
sur le téléphone portable’,
détaillele directeur. Une inno-
vation qui peut étre adaptée
pour d'autres applications :
un client pourrait avoir acces
al'adressedela pharmacie de
garde en serendant a sa phar-
macie habituelle ou connaitre
les dates et tarifs des pro-

encore a imaginer. Pou: ces
dé ppements, pl
dossiers sont en cours d'ins-
truction chez Oséo.

Charvet Industries a égale-
ment intégré le pole de com-
pétitivité Lyon Urban Truck
and Bus. “Nous ne faisons pas

partie d'un projet labellisé
mais réfléchissons et tra-
vaillons avec d'autres parte-
nazres sur la quesuan del'in-

chaines repré ions en
passant devant une salle de
spectacles. De nombreuses
applications sont sans doute

jUI selde
son accessszlxté" fait savoirle
directeur.

S.R.

en 1978 lorsque René Quatrini
donne un nouvel élan & 1'en-

vité d'affichage électronique. “Notre
métier consiste & concevoir, mettreen
ceuvre et maintenir des solutions de

Christophe Quatrini, directeur de
Charvet Industries. Nous sommes sur
un marché de niche”.

Parmi les leaders de ' afﬁchage
lumineux, Charvet Industries tire sa
force d'un positionnement sur
quatre marchés alors que ses
concurrents se sont bien souvent
spécialisés dans un secteur particu-
lier. “Nos marchés sontl'information
urbaine, la communication interne

et externe, les commerces et l'infor-
mation aux voyageurs’, détaille
Christophe Quatrini. Charvet Indus-
tries estainsi trés présentaupres des
collectivités pour leur communi-
cation vers les citoyens. “Plus de
500 villes de France, dont la Ville de
Lyon, font partie de nos clients’, sou-
ligne le directeur. Ce marché connait
un fort développementet dope l'ac-
tivité de la PME de Rillieux-la-Pape.
Les pharmacies et les stations ser-
vices, notamment celles de Total Fina
Elf, sont deux autres clients impor-
tants de Charvet Industries qui
€équipe les premieres de croix lumi-
neuses et les secondes de tableaux
d'affichage des prix des carburants.
Mais le marché le plus prometteur
semble étre celui de I'information
aux voyageurs. “Les aéroports, les
ports, les réseaux de transporten com-
menée par l'autorité organisatrice
des transports de I'agglomération
Ilyonnaise sur les systemes d'infor-
mation voyageur laisse 3 penser que
Charvet Industries pourrait propo-
ser certains produits susceptibles
d'intéresser le Sytral. Pour rester
compétitif, I'entreprise mise, en effet,

sur I'innovation pour créer de nou-
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I'origine fabricant d'horloges.
industrielles, la société Char-
vet devient Charvet Industries

treprise en |'orientant vers une acti- .

communication électronique, affirme

%

mun... sont de plus en plus intéres-
sés’, confirme Christophe Quatrini.
Charvet Industries travaille d'ailleurs
en ce moment pour installer des
équipementsd'informations surles
temps d'attente dans le métro de
Marseille. Sile Sytral n'est pas pour
I'heure client de Charvet Industries,
la politique de dévelonnemans
veaux produits (lire ci-dessous).
“Notre stratégie est plutot de dévelop-
per l'existant car il y a encore beau-
coup a faire sur les marchés que nous
couvrons déja’; insiste toutefois Jean-
Pierre Roche, président de Charvet
Industries.
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Charvet Industries affiche un
développement éclairé

Communication. Charvet Industries a développé toute une gamme de produits d'affichage
électronique. Sur ce marché évalué a prés de 100 M€ en France, la PME de Rillieux-la-Pape
profite de I'essor de I'information urbaine des collectivités et de I'information aux voyageurs.

l.'en’mybe, qui emploie 28 personnes,
dans les sedms

de I'ifdbmaﬁon

de la communication inmme et externe,

des commerces et de I'information

auX voyageurs.
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